
L04 Revistu muzeelor 

Foto I. 2. 3 şi 4: 
Making of 

Fabrih1lnira 

SIBIUL, O CAPITALĂ CULJU!U~Ă EUROPEANĂ 
MEREU TANARA 

Campania de comunicare a 
evenimentului cultural al anului este 
semnală de agenfia de publicitate GA V] 
Scholz&Friends Bucureşti, iar abordarea 
propusă este una care iese din tiparele cu 
care s-a prezenlal până acum România în 
fafa lumii. 

Conceptul „ ormal. Sibiu" 
în făţ i şează într-o viziune tinerea că rolu l 
culturii în prezent. De aceea, din punct de 
vedere vizual, materia lele crea te abundă 
în elemente contemporane, ideea 
transmisă fiind accesibi l ă unui pub li c cât 
mai larg, tâ nă r atât ca vârstă, cât ş i pri n 
fe lul de a fi. De a ltfe l campania îş i 
propune să aj ungă la peste 50 de mi lioane 
de persoane dia spaţiu l european şi peste 
75% dia populaţia urbană a României, cu 
precădere pa ionaţi de c ultură , youag 
profess ional sau globetroneri . 

Lucian Georgescu, directornl genera l 
GAVI Scholz&Frieads ubliniază faptu l că 
,.în ciuda abordării îndrăzneţe, fe lul în care 
s-a făcut acest lucrn este unul cât se poate 
de responsabi l, echipa crea ti vă fiind 
conşti entă de importanţa pe ca re 

Programul CCE 2007 o are pentru Sibiu, 
dar ş i pentru întreaga ţară ' ' . Ş i pe bună 
dreptate, căc i dacă privim către li sta celor 
ca re au făcut pos ibilă rea lizarea 
proiectului întâlnim nume precum Bogdan 
Albu (regizor) , Liviu Mărghidaa (d irector 
de imag ine) sau Dragoş Lumpan 
(fo tograf). t oţi făcând parte dia noua 
generaţi e a artiş tilo r dia România. 

Impl ementarea s-a făcut în două 
etape, prima desfăşurându-se începând cu 
2006 sub forma unui teaser pria 
intermediul căru i a publicul ţintă este 
introdus în atmo fera ce caracterizează 
oraşul Sibiu ş i locuitorii să i . Spotul TV 
„Fabrikultura", regizat de Bogdan Albu, 
ilustrează ce l mai bine acest lucrn, 
înfăţ i şând o tâ nără într-o că lătorie 
iniţiatică mi sterioasă , de descoperire a 
oraşului . Marius Roşu . directornl de 
creaţie de la GAVI Scholz&Frieads spune 
că „ce le trei zi le de filmare au necesitat 
pregătiri ca pentru un scurt-metraj , 
începând de la l ocaţii ş i recuzită, 
continuând cu figuraţia ş i încheind cu 
alegerea interpretei personaj ului 
principa l". Prima zi de filmare s-a 
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Strike), iar după mai bine de o săptămână 
de muncă potul era pregătit pentru a fi 
trimis spre difuza re. 

Cea de-a doua e tapă are mai mult un 
rol informativ ş i pune accent pe 
promovarea evenimentelor cultural e ce se 

consumat în forturile de apăra re din jurnl desfăşoară în cad.ml programului ,.Sibiu -
Bucureştiului , cea de-a doua în subso lul Cap ita l ă Cultural ă Europeană 2007". 
Teatrnlui Naţional Bucureş ti , iar ultima la Campania ATL a fost însoţită ş i de o serie 
Sibiu în Biserica Azi lului , Turnul Sfatu lui de evenimente desfăşurate în oraşe l e 
ş i pe străzil e oraşului vechi . Bineinţe l es că importante din Europa precum Pari s, 
a urmat decuparea materialului film at Strasbourg sau Berlin , Sibiul ş i implicit 
precum ş i alegerea co loanei sonore, care conceptul creativ fiind fom1e bine primit 
a fost realizată de Ionuţ Titu (S ilent de către publicul european. 
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