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SIBIUL, O CAPITALA CULTURALA EUROPEANA
MEREU TANARA

Campania  de  comunicare a
evenimentului cultural al anului este
semnata de agentia de publicitate GAV]
Scholz& Friends Bucuresti, iar abordarea
propusa este una care iese din tiparele cu
care s-a prezentat pana acum Romania in
fata honii.

Conceptul ~Normal. Sibiu”
infitiseaza intr-o viziune tinereasca rolul
culturii in prezent. De aceea, din punct de
vedere vizual, materialele create abunda
in eclemente contemporane. ideea
transmisd fiind accesibila unui public cat
mai larg, tanar atat ca varsta, cat i prin
felul de a fi. De altfel campania isi
propune sa ajunga la peste S0 de milioane
de persoane din spatiul european si peste
75% din populatia urbana a Romaniei. cu
precadere pasionati de culturd, young
professionals sau globetrotteri.

Lucian Georgescu, directorul general
GAV| Scholz&Friends subliniaza faptul ca
in ciuda abordani indraznete, felul in care
s-a facut acest lucru este unul cat se poate
echipa creativa fiind
importanta

de responsabil,

constienta  de pe care

Programul CCE 2007 o are pentru Sibiu,
dar si pentru intreaga tara”. $i pe buna
dreptate, caci daca privim catre lista celor
care au facut posibila realizarea
proiectului intalnim nume precum Bogdan
Albu (regizor), Liviu Marghidan (director
de 1imagine) sau Dragos Lumpan
(fotograf). toti facand parte din noua
generatie a artistilor din Romania.
Implementarea s-a facut in doua
etape, prima desfasurandu-se incepand cu
2006 sub forma unui teaser prin
intermediul cdruia publicul tintd este
introdus in atmosfera ce caracterizeaza
orasul Sibiu si locuitorii sdi. Spotul TV
Fabrikultura™, regizat de Bogdan Albu,

ilustreaza cel mai bine acest lucru,
infatisand o tanara intr-o cadlatorie

initiatica misterioasa, de descoperire a
orasului. Marius Rosu, directorul de
creatie de la GAV| Scholz&Friends spune
ca ,cele trei zile de filmare au necesitat
pregatiri ca pentru un scurt-metraj,
incepand de la locatii si recuzita,
continuand cu figuratia si incheind cu

alegerea interpretei personajului
principal”. Prima zi de filmare s-a
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consumat in forturile de aparare din jurul
Bucurestiului, cea de-a doua in subsolul
Teatrului National Bucuresti, iar ultima la
Sibiu in Biserica Azilului, Turnul Sfatului
si pe strazile orasului vechi. Bineinteles ca
a urmat decuparea materialului filmat
precum si alegerea coloanei sonore, care
a fost realizata de Ionut Titu (Silent

POVESTEA UNEI CAMPANII

Strike), iar dupa mai bine de o saptimana
de muncad spotul era pregitit pentru a fi
trimis spre difuzare.

Cea de-a doua etapd are mai mult un
rol informativ §i pune accent pe
promovarea evenimentelor culturale ce se
desfasoara in cadrul programului ,,Sibiu -
Capitala Culturala Europeana 2007".
Campania ATL a fost insotita si de o serie
de evenimente desfasurate in orasele
importante din Europa precum Paris,
Strasbourg sau Berlin, Sibiul §i implicit
conceptul creativ fiind foarte bine primit
de catre publicul european.
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